
GBC Vancouver Buyer Pitch Website

자료 확인 가이드

새 자료를 만들기 위한 요청이 아니라 , 현재 가지고 계신 자료 중 
캐나다 바이어에게 보여줄 만한 것을 함께 골라보기 위한 과정입니다 .

진행 방법
- GBC 가 보유자료를 먼저 체크하여 중복 요청을 줄입니다 .
- 캐나다 소개 가능성이 있는 제품을 먼저 선별합니다 .
- 업체는 한글 키워드와 기존 파일 / 링크만 전달합니다 .
- 자료가 없으면 “없음” , 애매하면 후보 자료를 그대로 보내주시면 됩니다 .
- 가능한 범위에서 1-2 영업일 내 확인하는 정도를 기준으로 합니다 .

요청자료 = 새로 제작할 숙제가 아니라
현재 보유자료 중 적합한 것을 고르는 작업 예시 화면을 기준으로 필요한 자료가 어디에 쓰이는지 설명합니다 .



1. 대표 제품 / 첫인상 무엇을 파는 회사인지 빠르게 이해
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요청자료
설계 의도

- 바이어가 5 초 안에 대표 제품과 용도를 이해하도록 구성
- 회사소개보다 제품의 첫인상을 먼저 보여줌

우선 자료
- 회사 로고 - 가능하면 PNG 투명배경
- 대표 제품사진 1-3 장
- 제품명과 용도 키워드 2-4 개

권장 자료
- 다른 각도 사진 , 패키지 , 실제 설치 / 사용 사진
- 제품 크기나 구조를 이해할 수 있는 사진

자료가 부족하면
- 현재 보유한 사진 중 제품을 가장 정확히 보여주는 사진 1 장만 우선 
보내주세요 .

스튜디오 촬영 사진이 아니어도 됩니다 .



2. PRODUCT LINEUP - 캐나다 우선 제품 전체 제품보다 선별된 제품군
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요청자료
설계 의도

- 전체 카탈로그가 아니라 캐나다에 우선 소개할 제품을 선별
- 최소 1 개 , 최대 8 개 후보 중 실제 소개제품을 GBC 가 다시 검토

제품 후보 정보
- 제품명 , 주요 용도 , 기존 수출 여부
- 인증 / 규제 관련 특이사항 , 대표사진

제품별 키워드
- 제품당 한글 키워드 2-4 개
- 예 : 장우산 / 단우산 , 스테인리스 , 비닐불필요 , 상업시설

제출 원칙
- 불필요한 제품자료를 많이 보내기보다 , 수출 가능성이 있는 제품만 먼저 
확인합니다 .

먼저 제품을 걸러야 불필요한 자료요청을 줄일 수 있습니다 .



3. 3 REASONS TO LIST - 바이어가 검토할 이유 특장점을 바이어 언어로 압축
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요청자료
설계 의도

- 제품의 모든 장점을 나열하지 않고 바이어가 취급할 이유 3 개로 압축
- 최종 영문 표현은 GBC 가 캐나다 바이어 관점으로 작성

업체 작성 범위
- 특장점 후보 3-5 개를 한글 키워드로만 작성
- 각 특장점과 연결되는 사진 , 영상 , 인증 , 시험자료가 있으면 첨부

키워드 예시
- 공용 사용 , 내구성 , 반복 사용 , 유지관리 , 설치 편의성
- 소비자 이해도 , 가격 외 차별점 , 기존제품 대비 차이

자료가 애매하면
- 정답을 찾으려 오래 고민하지 말고 확실한 장점 후보만 우선 보내주세요 .

완성 문구가 아니라 “근거 있는 장점 후보”가 필요합니다 .



4. HOW TO USE - 사용방법 / 작동장면 설명보다 빠른 이해
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요청자료
설계 의도

- 제품이 실제로 어떻게 작동하는지 직관적으로 보여줌
- 기계 , 생활용품 , 화장품 , IT 제품 모두 사용 장면의 설득력이 큼

영상 자료
- YouTube 링크 또는 기존 MP4 파일
- 제품 작동 , 사용방법 , 설치 , 제품 설명 , 실제 사용현장

영상 설명 방식
- 영상 전체를 편집할 필요 없음
- 중요 장면이 있으면 “ 2 분 10 초 부근 - 제품 작동” 정도로 표시

영상이 없으면
- 사용사진 , 설명서 , 카탈로그의 사용순서 자료로 대체 가능합니다 .

새 영상 촬영이나 편집은 지금 필요하지 않습니다 .



5. PROOF POINTS - 신뢰 근거자료 광고문구보다 객관적 근거
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요청자료
설계 의도

- 제품과 회사를 신뢰할 수 있는 근거를 시각적으로 제시
- 과장된 표현보다 인증 , 실적 , 현장자료를 우선 사용

우선 있으면 좋은 자료
- 인증서 , 특허 , 디자인등록 , 시험성적서
- 주요 납품실적 , 수출실적 , 실제 설치 / 판매사진
- 공개 가능한 주요 고객사 또는 거래처 자료

권장 자료
- 공장 , 생산라인 , 연구실 , 품질관리 사진
- 전시회 / 박람회 , 해외 판매현장 , 수출 선적자료

주의사항
- 가격 , 계약조건 , 원가 등 민감자료는 웹페이지용으로 올리지 않습니다 .
- 공개 범위가 애매한 자료는 “공개 가능 여부 확인 필요”로 표시해 주세요 .

모든 근거자료가 필요하지 않습니다 . 가장 신뢰를 줄 수 있는 자료 2-5 개만 우선



6. 제출 방식 - 1-2 영업일 내 가능한 범위 기존 자료 우선
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가장 간단한 제출표

구분 한글 키워드 파일 / 링크

로고        영문로고                         Logo.png
제품 1      제품명 / 용도 / 특징              사진
제품 2      제품명 / 용도 / 특징              사진
제품 3      제품명 / 용도 / 특징              사진
특장점      3-5 개 후보                       사진 / 영상 / 자료
영상 A      제품 작동                        YouTube/MP4
영상 B      제품 설명                        YouTube/MP4
인증        CE / FCC / 특허 등                PDF
회사사진    공장 / 생산 / 전시회              JPG/PDF
카탈로그    영문 / 국문                         PDF/PPT

새로 만들지 마시고 , 있는 자료 중 가장 적합한 것을 골라 보내주세요 .

담당자 안내문
보내주시면 되는 것

- 폴더 링크 또는 이메일 첨부 모두 가능
- 한글 키워드와 파일명만 적어도 충분
- 어떤 자료가 더 좋은지 모르겠으면 후보 2-3 개 모두 전달

보내지 않아도 되는 것
- 새로 촬영한 사진 , 새로 편집한 영상 , 새로 만든 영문 문구
- 완성된 광고문안이나 긴 설명문

자료가 부족한 경우
- 없으면 “없음”으로 표시
- 오래된 자료는 “과거자료”로 표시
- 요청과 정확히 맞지 않아도 관련성이 있으면 우선 전달

GBC 가 담당하는 부분
- 캐나다 바이어 관점의 영문 Buyer Pitch 작성
- 3 Reasons to List 와 Strength 1-3 구성
- 웹사이트 배치 , 표현 정리 , 과대광고성 문구 조정
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